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тийни цели и това им пречи 
да имат голям тираж, второ 
защото са скъпи и мъчно до-

Морета от масло, планини от слънчогледово семе 
в село Вардун, Е’-Джумайска околия.

Or 1 Ссптемврий т. г. пустнах в движение 

ФАБРИКАТА СИ ЗА МАСЛА 
от маслодайни семена—последната дума на техниката
Производители селяни и граждани—тичайте! Ти­

чайте при нас, ако желаете да имате много масло от 
малко количество семе.

’Імріовци, вземете си ослежКа—^раонсло аме с големи ко- 
личества масло и слънчогледово семе.

ЦЕНИ НАЙ-ИЗНОСНИ.
Ако искате да натрупате милиони, обърнете се към 

нашата фирма.
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с. Вардун, Е.-Джум иска Околия.
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От днес нататък,
четци, сяка 
поднасяме по

седмица
драги 
ще ви
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„монтаж“
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за вълна, полувжлна, памук, коприна и полѵкоприна.
Съдържанието на едно пакетче стига за 375 до І 

400 гр. плат. Начинът на употреблението е отпеча- К
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нашия 
ето ,,1 
вание

един брой от
вестник под назвдни-

Реклама“, 
изчерпва

Самото наз-’ 
и негового

съдържание, неговата цел.
Думата реклама не е бъл­

гарска. На френски гёЛаше, 
от reclamer латински гёс'апіаге 
което на български означава 
викам силна и то в смисъл, ко-

; колоните си отстъпва на рек- 
; ламата. Статиите и съобще­
нията из областа на полити­
ката и науката са обикновен­
ия кратки и ясни, без простран­
на и изтъркана фразеология; 
останалата част от вестниците 
се пълни с реклами, коп­
ито, обаче се ползуват с 
еднаква почит в очите на чет

стъпи за широките
маси. А 
живот

народни
сичко това извика на

вестниците само
реклама, които са силен 
за прогреса на търговия, 
дустрия, производство.

I за 
лост 

ин-

гато искам да проглася на
света някоя новост, или по 
право — някои произведения на 
материяли или духовна кул­
тура, когато това правя с цел

ците — като съобщения 
практическите придобивки 
науката и като такива за

за
на

ма-

Съзнавайки тази въпию- 
ща нужда за окрткга, ние из­
лизаме с нашия в, ,,Реклама“. 
Срещу нищожен абонамент 
вие, драги читателю, ще има­
те известия за производството

да намеря i 
произведения

купувач на тези
и

чин се стремя да
по такъв на- 

реализирам
материялни облаги-

Като знаем факта, че в 
днешния век на частната соб-
свеносг интереса е основния
стимул на прогреса, — рекла­
мата е закония спътник на е- 
кономическия напредък. По­
словичен е станал израза, че 
рекламата е душата на тър.о- 
вията, чрез която пък широ-
ките народни маси се ползу-

:а: а,

ния 
ран

,,Рекламата е най-жизне- 
нерв на капитала, пласи- 

в разните клонове на

тан на самите пакетчета
== ЦЕНИ МНОГО ИЗНОСНИ =====

Поръчки на едро до единствения представител
Книжарница ..Светлина“ Шумен.

1 —13—2 Заб. На дребно ще.се продава от 1 Декември.^

Госпожи и госпожици!
Хората на лукса

ПОСЕТЕТЕ КОЖУХЛРНИПЛ „ЛУКС“

на Руси Ексеров-Шущен
гдето се изработват луксозни кожени 

маншони, калпачета, и др., задоволяващи 
тънчения вкус.

яки, 
и най-из-
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производството; скъсайте този 
нерв и производството ще се 
парализира, е казал амер. 
икономист УИЛСОН БОНАР. 
,,Без реклама производството е 
като в мрак и то не може да 
си извоюва пазари за износ“.

Чрез громките уста на ре­
кламата се знае в най-послед- 
ната паланка дори на Ази-я, 
в кои страни, в кои градове, 
в кои села и захолустия какви 
матерлялни блага се създават 
и по какви пътиша могат се 
придоби. Реклимата по такъв 
начин скъси пространствата, 
времето, премахна границите, 
националните различия и обе­
дини народите в едно еконо- 
мическо цяло.

Рекламата действува за 
културното издигане на хората. 
Защото тя буди интерес у на­
селението К/Ъм новите произ­
ведения на материялната кул­
тура, разпалва желанията у 
хората да имат тези произве­
дения. А веднаж станали наши 
притежания, развиват у нас 
по-пълен успех към хубавото, 
удобното, полезното.

териалните оогатства из стра­
ната.

3 областа на рекламата 
работят, не само хората на пе­
рото, но и много велики ху­
дожници, рекламните рисунки 
на които са пр/ъснати по раз­
личните произведения на произ 
водството: текстилни, железар­
ии, стъклени, чинийни, мобил­
ни и пр, Много ог тези ри­
сунки и картини красят стени­
те на музеите и картинните га­
лерии, защото, казваме, са кар­
тини с висока художническа 
стойност. Тази европейска рек­
ламна живопис, която иде у 
нас от вън с внесената стока, 
е оказала..-, още голямо ллия-._ 
ние върхо естетическата кул­
тура на младежта ни. Секи 
от нас си спомня детството, 
когато с каква радост сме ти­
чали по дюкяни да си просим
картини и после как сме си
красили стените на стаите. И, 
вярваме, още не сте изгубили 
тръпките на художественото 
обаяние от тяхната чаровност.

В тая област работят и 
художниците — карикатуристи, 
пред духовитите картини на 
които, кой не се е превивал 
от смях?

в окръга, 
богатства у
какво се 
какво, де

за материалните 
населението, де 

произвежда и от
какви стоки има. С

лъжата, че известен артикул се 
намира само у търговеца X, ни­
кой вече няма да ви- ограбва, 
защото от нашия вестник ще 
научите, че и другаде има 
С/Ъщата стока на много из­
носна цена. А вие Т/ърговци, 
чрез нашия вестник извадете 
на показ вашите стоки и ги 
направете предмет за широка 
клиентела не само прел гра­
да и селзто, кадето ви • дю- 
кяна, но и пред населението 
в окръга. Освен това редовно 
получавайте вестника нй и го

.следете, за да 
бавите стони г

можете да на-
бавите стоки, or каквито има-
те нужда.

Направите ли това, ше 
подчертаете пред света, че 
мислите за собствените си ин­
тереси.

На край, като Ви припом­
няме известната вам М/Ъдрост, 
че дутата на търговията е ре­
кламата, така и тая, който ре­
кламира той печели,-- очакваме 
рекламите и внесения.ви або­
намент. ,

| кой? КОЙ? •
Огромното значение на

Никой, никой от Вас няма да вкуси през зи­
мата български консерви -- пастърма суджуци, ако 
касапи, саламджийници, търговии на едър и
дребен доботък за износ— нёприбегнат до моите *

• услуги на енергичен джамбазин. ®
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Знайте, Османпазарските, Джумайските, Върбишки- 
:• ЛІоповски всички пазари за добитък са в моя власт. 
Само се обмЬнете кмм меня - а ще аманіе уіоена 

соватска стока - едмр и дребен добншмк е 
хиляди 'ілави.

Пишете—и мардите тржгват.
с. Вардун, Е-Джумайска околия.

С почит: БАИКО ПАПУРОВ.
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рекламата за търговията и, 
общо взето за цялото произ­
водство дълбоко се съзнава 
в културните страни, особено 

I в онези, където производ­
ството е постигнало до своя 

I апогей на развитие, като напр., 
|в Германия, Америка, Англия 
І и в много други. Ей за там 
' служат на рекламата даровити 
лица ги различните области 
н.т искуството: писатели, ху 
дожници и пр.

Пресата, съзнавайки сич­
ко това, какго и големият ин­
терес у обществото къде рек­
ламата, кояго от своя страна 
ни сочи за творчеството на 
човешкия гений в областа на

Рекламата по такъв на­
чин е станала универсален 
фактор в нашия живот и зато­
ва я срещаме насякъде: по 
дюкени, хотели, гостилници, 

‘гари, лодки, параходи, желез- 
I н щи, ул.чци, площади, учреж- 
j депия, по стоките, амбалажи 

каде не. Тя крещи в коли­
бата на~ бедняка, разтърсва 
палатите на царете, мами пог 

р леда и сърцето на дивака, 
!: бури от възторг подига в ду- 
s шата на модерния човек, ус- 
j пех носи на търговеца, живот 

и надежди на децата.
Дори литературната крити- 

: ка, под влияние на бързите 
успехи на рекламирани про- 

; изведения, пОчна да слиза от 
върховете на Юпитера и поч 
ва да взема, за съжаление, 

■ рекламен характер. Но никъ­
де рекламата не е тъй опасна, 
както в тая област,

С малко дѵми. казано, 
рекламата е вашия залог за 
бърз успех и големи печалби. 
Прочие, вълползувайте се от 
нейните услуги!

^лчжцкния
Този брой от вестника се из- 

браща освен на абонатите и 
учрежденията в окрага, но и 
на тези г-да търговци и зана­
ятчии за които мислим, че ще 
се абонанират. Желающитеда 
получават вестника се умоля­
ват да изпратят веднага стой- 
носта на абонамента, а които 
не желаят да го повър­
нат обратно в редакцията. В 
противен случай ще ги счита­
ме, че са абонати.

Рекламите i рябва да бъдат 
получавани в редакцията най- 
късно четвъртък, за да бъ­
да поместени ’ в броя, който
предстои да излиза.

Който запише 5 
за вестника получава 
чение безплатно, а за

абонати 
едно те-, 
по-вече

си задържа 200,и отстъп от 
събраната сума. v

Редакцията дири способни 
лица за агенти които да съ­
бират обявления и абонаменти 
при много добри условия.

материалната култура, от

на
ма

Обаче, само в колоните 
вестниците вашата рекла-
се увенчава с мечтаният от ZW и кино

вас успех.
Животът 

обаче, и друго
е подчертал, 
нешо: рекла-

мите в политическите/научни­
те и литературни издания не 
постигат твърде целта си, за­
щото служат на тясно пар-

Концерт. На 8 т. м. вечер­
та, в читалище „Арх. Михаил“ 
ще се даде концерт на извест­
ните виртоузи Вратня Владиге- 
роен.
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Цародно-етопанеки отдел.
Условията, от които зависи успеха 

в земледелието.
В страни, в които зем­

леделието е силно развито, там 
благосъстоянието на масата е 
повдигната, и там настъпва 
по-голям тласък в развитието 
на индустрията и търговията. 
По.голяма част от човечество­
то е заето в земледелското про­
изводство, а понеже употреб­
лението на земледелското със­
ловие съставлява главния па­
зар на индустриалните произ­
ведения, само посебе. си след 
ва, че индустрията и търго- 
говията са в прека зависи­
мост с благосъстоянието на 
земледелеца — потребител, эа 
това именно, управниците на 
сяка държава се стремят да 
създават необходимите ус-
ловия, при които господствую- 
щият поминък на масата — 
земледелието, да се развива 
по интензивен път, да стане

- по подоходно, за да оъдат слеД' 
- това издустрията и търговия­

та в цветущо състояние, В стра- 
гдето глацният поминъкни,

е в първобитна форма; таки-
страни са икономическива

слаби.
Многооройни са условия­

та, от които зависи засилва­
нето на земледелското произ­
водство. Те обаче, могът да 
се сведат към следните най- 
важни и съществени условия: 
професионална подютовка, кредит, 
пмтища и сжобщения.

Откритиетата в науката 
днес са в услуга на човечест­
вото. Те идат на помощ в бор­
бата му за съществуване. Чо­
векът днес познава естество­
то на сичко онова, което пре-
ди векове е съставлявало за * -ника осъвършенствуваните зе- 
него загадка и страхотия. Су-■ «^пиа-пж-е ^яси-
ровата природа е победена 
от човека, и той чрез собст- 
венитѣ й закони я използува 
за удовлетворение на нуждите 
си. Иѵколкото по-вече човек 
е въоражен с знания в об- 
ласта на науката, толкова 
по-вече условията на неговия 
труд стават по-леки, и начи­
ните за изкарване прехраната

Пжлно ръковод­
ство за изучване

естествен път чре замериканска метода с при­
ложение обширен разговорник от Син. Ив. Балкан-
ПО

ски. Част I —12 лв. Часг 11 —10 лв.
РАЗКОШНА ПОДВЪРЗИЯ.!

□ООСОСОСОООб I

ЯКИ [РИМИ от kS“p I
Превод от оргинала. (с прибавка кратка ис- i 

тория на немския език). '
Добра подвързия, Цена 15 левв.

—8 Доставят се от книжарница "СВЕТЛИНА" — Шумен.

1 пет ши и ет ,гет ет । ет г
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ННИЖАРНВ 

на ПЕТР НЕНОВ - ШУМЕН.
$идове канцеларски и ученически потреби. 

Гццуп РАЗНИ прочитни книги на' български и ру­
ски езици. ГОЛЯМ избор на картички 
картини; ИГРАЧКИ И ПАРФЮМИ.

ГЮІЙР-АЛА поръчки за металически и
1 1г rlL/’ІП каучукови печати е

І’іНЛА готови й приема поръчки за изработване й 
н?. ІѴвН на пирографирани възглавници, карета и др.

ГОЛЯМ ИЗБОР КОЖЕНИ ИЗДЕЛИЯ и др.
— Цени най-износни —Искайте кс. ти лози — 
1—1-3

• в І1СЙЙ КЗД , !S!1 52&1 О'Е,! Г® 1 L.S4 И И ШП И 1 £1.1 КВП®
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— по-съвършени. Работникат 
днес прилага направо в свое- 
та работа откритията в нау­
ката; и само в оная работа 
има успех която в своето раз­
витие не остава назад в от­
критието на времето. Земле­
делието, което . по естеството 
си, е най-консерова гивната 
професия, бавно отива в при­
лагане на научните открития. 
А научните открития в областта 
на земледелието, които стана- 

| ха от втората половина на 
! миналото столетия до сега, на- 
I правиха голям преврат в зем- 
■ леделското произвоство. Зем­
леделието, което до сега за­
висеше само от каприза на
природата, днес ш ава наука. 
И ония земледелски страни, 
в които земледелеца си служи.с 
откритията в науката, ние виж­
даме цветущо земледелие и 
богати земледелци, културният 
земледелец непрестанно се за­
нимава с своето професионал­
но образование; смисълта на 
труда той не намира само в 
непрекъснатото си истезание 
на полето, а с ред техничес-

в 
го-

ки осъвършенствувания
;; своята професия, той- до 

ляма степен съкрмтява труда
$ и повдига цеговата произво- 
, дителност. Този именно е съ 
ј' щеш вения принцип в земле- 
S делието — с по-малко разнос- 
" ки и труд, да се получат кол- 
’ кото е възможно по-вече до- 
I ходи. Това ще каже, земята 
Е да се обработва рационално 

и да се практикуват интензив­
ните културни системи; да се 
дрилагат в земледелската тех-

мледелски оръдия; да се заси-
ли фуражното производство 
за подобрение на скотовъдст- 
вото и пр. Благодарение на 
професионалното си образо­
вание, някой земледелски стра­
ни, които имат най-сурова 
природа и бедна почва, днес 
заемат първенствующо място 
в земледелието и скотовъд- 
ството. Например, един дански
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земледелец, който притежава 
не по-вече от 40—50 декара 
земя получава от своето за­
нятие много по-големи' дохо­
ди отколкото един наш виш 
чиновник, или добър търго­
вец. Но ланският земледелец 
стои днес на най-високо мяс­
то по отношение іодгоговка- 
та в земледелската професия, 
и неговото правителство е на­
правило грамадни жертви в 
интереса на земледелското

In
„PI6MY-

образование. А когато става 
дума за българското землдеде- 
лие, требва с прискърбие да 
признаем, че то се намира в 
твърде незавидно състоение. 
Земледелското производство 
у нас стои само на едно място- 

(Следва).

ННРІЖИИНЛ
в този отдел ще се отбеляз­

ват получените в редакцията кни­
ги и списания.

Р-ока НИЩЕТА (жената на 
мизерията). Превели: Юрд. Ку­
ца рова и Пан Ноев. Доставя се 
от книжарница ,,Светлина" 
Шумен. Цена 8 лева. Книгата 
се посрещна с възторг. Ето 
сп. ,,Светлина" год. XX как се 
изказва: Този дневник съдър­
жа критически съждения 
в художествена 
форма върху мизерията, брака' 

и морим.. С лиризъм, Jрелшита
свойствен на талантливите пи­
сатели, Зананда Карево оплаква 

положението на о/сената. Его за­
що тази Художествена книга 
заслужава да се прочетеот се- 
киго, особено от жените.

Малки обшеш
Принты МЕТАЛИЧЕСКИ 
І iL’np I Fl И КАУЧУКОВИ

приема поръчки 
по цени износни - - - - - -

Книжарница ,,Светлина"
Шумен.1—4—2

швди, xXthZ 
отдаде ли ви се щастливия 
случай да минете през ,,Дер­
вента", прохода между О.- 
Па-зар и Е.-Джумая — ПОСЕТЕ­
ТЕ НЕПРЕМЕННО моя спаси­
телен дои с уредено кафене, 
където ще подкрепите сили­
те си с ЦАРИГРАДСКО КАФЕ, 
с чай ЧИФУ и разни локуми; 
имаме стаи с удобни легла. 
Във всяко време ще имате 
нашите услуги.

с. Дервент, Е.-Джумайско 
— 17— Если Ходжа Мустафов

линии поет г лист
количества предлага
Игнатова — 0-Пазар.

големи
Янка Н.

15

СТОЛ АР—работник дири 
работа. Следвал Котленското 
дърводелско училище. 15 

Адрес: Юрдан Калев—О.-Пазар.

ДИРЯ дюкян манифатурен 
или колониал да купя в гр. 
Шумен.

Споразумение: редакцията 
банкнота пет левова № Б. 
0067424. 16

Германски новости
Живи портрети, писалки пи- 
шущи с вода, цжебни бичкии, 
машинки за острене на нож­
чета идр. —ЦЕНИ ИЗНОСНИ.

Книжарница ,,Светлина" 
- 5 — Шумен. 

Печатница П. Пенев—Шумен

S

НОВО!
s Джобни бйчкии за резжне дърва: 

ЦцНА 10 ЛЕВА: С поща 12 лева,

ПОРТРЕТИ.
Цена б лева. С поша 8 лева 

1 - 2—3 Доставят се от книжарница ,,Светлина—Шумен.
ад

Зажно за селските училища! 
само в мебелната работилница на 

ЗДАГИ Д^ЙЧЕВ—Шумен. 
---- ул. „Нрастянска“ —-----------  

СЕ ИЗРАБОТВАТ: солидни трайни и на износни цени:
Чинове, черни училишни дъски, маси, бюра, 

сандъци, гардероби, шкафове и др.
ПОСЕТЕТЕ И ЩЕ СЕ УВЕРИТЕ!
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ОТКРИЈЗЛ ее подписка за записване 
абонати за ТРЕТАТА годишнина на в к 

—= „БЖДЕ1ЦЕ“ ЕЕЕТ—
Зашитнник на въздържателната кауза 

-----СЕДМИЧНО ИЗДАНИЕ.----

М

I .Нбона^нт:

К(

4Й 

■! Tv'!

за 1 година — 20 лева за 6 
месеца—12 л. за 3 м.—б лв.

В?
АБОНИРВАНИЯ при настоятелите на вестника и

направо администрацията гр. Шумен.
Който запише 5 абоната получава едно те.

w чение безплатно. Абонирайте се! 9
\ Л »/A WCMiJ Чй-ѴЛ ѴЛ«>В*

|> Важно за дадеит?! НОВО! J
В КНИЖАРНИЦА „СВЕТЛИНА"—Шумен

°'

РОЯ ж

се Получиха готови европейски т/Ъпгтт/п 
сезон Есен—Зима 1921—1922 год. lVpvU.IYvi

На рокги, манта, костюми, дамско белйо, комби­
незони, детски костюми, блузи, фусти и други 
!_7-2 = ЦЕНИ ИЗНОСНИ =

'-’«^«ГЖЯэй-'ІЙйЗааа

фѴ•П?,’
И

Открива се подписка за записване абонати за в-к 

„РЕКЛЛМЛ“ 
СЕДМИЧНО ИЗДАНИЕ.

Абонамент: « година 15 лв., за 6 месеца .8 лв., за 
3. месеца 5 лв. На сички учреждения в окръга 

безплатно. Един брой 50 ст. .

Обявления: Малки обявления до 20 думи но 25 лв. 
Малки обявл. за дирене работало 10 >лв. Големи 
обявления на кв. см. по 1лв. Годежнии венчални 
по 35 лв. Некролози и панахиди кв. см. 1 лв. За 

по-вече публикации 10" 0 отстъп.
Абонаментни обяви: За 1 година на кв. см. по 35 лв.
за б месеца на кв. см. по 20 лв., за з мес. на кв. 

см. по 10 лева.
Г-да търговци и занаятчии!

Не изпущайте брой от „РЕКЛАМА“ да не рекламира­
те вашите стоки и произведения, покупки и продажби! 
„РЕКЛАМА“ безпорно ще бЪде единствения най-добър ре- 
кламатор в целия окръг, понеже ще има много по-голям 
тираж от сички други излизащи в окръга вестници, пред­
назначени за съвсем други цели, но не и за реклами.

Бъдете уверени, че дадените в в-к „РЕКЛАМА“ рек 
лами ще постигат винаги целта си.

Аорес: Редак. в-к „Реклама“—Шумен. — За Шу­
менци: администр. книжарница „Светлина“.

Който рекламира той печели!
Рекламата е душата на търговията.!и
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